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collaborazione

Art.1 Oggetto

Le norme del presente Regolamento disciplinano le procedure relative alla stipula dei contratti
di sponsorizzazione, ai quali I'’Amministrazione Comunale pud ricorrere per la realizzazione di

iniziative, in attuazione delle disposizioni contenute nelle seguenti norme:

art. 43 della Legge n. 449/1997; ex art. 119 del D.Lgs. n. 267/2000; art. 120 del D.Lgs. n.
42/2004; artt. 8 e 134 del D.Lgs. n. 36/2023;

Nel rispetto dei principi di autonomia contrattuale, efficienza, trasparenza, buon andamento
ed imparzialita nei settori e nei campi di intervento di cui al successivo art. 13 e per le finalita indicate

nell’art. 10.

E’ criterio preminente di lettura e di interpretazione delle disposizioni regolamentari che
seguono, quello della peculiare atipicita e novita degli istituti contrattuali considerati, pertanto, le
specifiche disposizioni inerenti le attivita contrattuali degli Enti Pubblici richiamate vengono

adottate, di volta in volta, in base alla specialita dei rapporti di seguito disciplinati.
Art. 2 Contratto di sponsorizzazione

Il contratto di sponsorizzazione determina, a fronte di un corrispettivo costituito da una
somma di denaro ovvero da forniture di beni e/o servizi prestati dallo sponsor a vantaggio del
Comune di Cesaro, le modalita con cui questo Comune si obbliga a divulgare il nome o il marchio

del soggetto sponsorizzante nelle varie estrinsecazioni della propria attivita.
Ai fini del presente Regolamento si intende per:

a) contratto di sponsorizzazione: un contratto a titolo oneroso e a prestazioni corrispettive

mediante il quale il Comune (Sponsee) offre, nell’ambito di proprie iniziative, ad un terzo (Sponsor),
che si obbliga a sua volta a fornire un determinato corrispettivo - in denaro, beni, servizi, opere o
ogni altra utilita comunque economicamente valutabile -, la possibilita di pubblicizzare, in appositi

e predeterminati spazi, il proprio nome, il logo, il marchio, i prodotti, i servizi e simili, oppure di




distribuire prodotti o servizi a titolo promozionale, nei modi previsti dallo stesso contratto.
L'obbligazione dello Sponsee costituisce obbligazione di mezzi e non dirisultato, pertanto, essa deve

intendersi adempiuta quando vi sia stata la realizzazione dell’iniziativa dedotta nel contratto,

indipendentemente dall’effettivo ritorno di immagine;

b) sponsorizzazione: ogni corrispettivo in denaro, fornitura di beni, prestazione di servizi,

realizzazione di opere pubbliche e/o di pubblica utilita o in altre utilita, fatto pervenire al Comune

di Cesaro da parte di terzi, nell'ambito applicativo dei contratti di sponsorizzazione;

c) Sponsor o Sponsorizzatore: il soggetto privato (persona fisica o giuridica), o il soggetto

pubblico che intende stipulare un contratto di sponsorizzazione con il Comune;

d) Sponsee o Sponsorizzato: si intende il Comune di Cesaro, titolare dei benefici economici

apportati dalla stipula dei contratti di sponsorizzazione, che mette a disposizione dello Sponsor la

possibilita di pubblicizzare i segni distintivi nell’ambito di proprie iniziative;

e) spazio pubblicitario: lo spazio fisico e digitale o qualsiasi altro supporto atto allaveicolazione

di informazioni, messo a disposizione dal Comune per la pubblicita dello Sponsor;

f) sponsorizzazione “pura”: Vimpegno dello Sponsor di riconoscere esclusivamente un

contributo economico (in cambio del diritto di sfruttare spazi per fini pubblicitari);

g) sponsorizzazione “tecnica”: I'impegno dello Sponsor di fornire beni e servizi o progettare e

realizzare lavori in cambio della possibilita di sfruttare spazi

Articolo 3 Contratto di collaborazione

Gli accordi di collaborazione determinano, a fronte di investimenti privati di peculiare
rilevanza a vantaggio del Comune di Cesaro, oltre al ritorno pubblicitario rimarcato all'art.2 che
precede, la possibilita economica di ricavare direttamente una redditivita specifica dalla

collaborazione con il Comune, a favore del soggetto cd. collaborante, estrinsecantisi in forniture di

servizi e di beni caratterizzati da potenzialita di redditivita.

Articolo 4 La figura dello Sponsor e del collaboratore istituzionale

| contratti di sponsorizzazione possono essere conclusi sia con soggetti privati che pubblici,
singoli o associati. Possono assumere la veste di sponsor ovvero di collaboratore istituzionale i

seguenti soggetti:



qualsiasi persona fisica, purché in possesso dei requisiti di legge per contrattare

ordinariamente con la pubblica amministrazione;

qualsiasi persona giuridica, avente o meno scopo o finalita commerciali, quali le societa di

persone e di capitali, le imprese individuali, le societa cooperative (ex art. 2511 del Codice Civile),
le mutue di assicurazioni, i consorzi imprenditoriali (ex art.2602 del Codice Civile) ed i liberi

professionisti anche in forma associata;

le Associazioni senza fini di lucro, le cui finalita statutarie non risultino in contrasto con i fini

istituzionali di questo Comune di Cesaro.

Qualorailavori, i servizi e le forniture siano acquisiti o realizzati a cura dello Sponsor, lo stesso

dev’essere in possesso dei requisiti di qualificazione per gli esecutori dei contratti pubblici.

Perilavori pubblici, le imprese esecutrici devono possedere i requisiti di qualificazione previsti

dalla normativa vigente al momento dell’affidamento.
Articolo 5 Il Comune come sponsee

Con l'approvazione del seguente Regolamento (e nel rispetto dello stesso) il Consiglio
Comunale autorizza in via generale la Giunta Comunale, ad avvalersi di sponsorizzazioni e

collaborazioni per il conseguimento di finalita d’interesse pubblico.

La Giunta Comunale nel rispetto del presente Regolamento autorizza, per le attivita del
Comune di Cesaro, il ricorso al finanziamento tramite sponsorizzazioni o collaborazioni, per iniziative

specifiche, con apposite deliberazioni.

Tutte le conseguenti fasi attuative e gestionali, inerenti alle iniziative di cui ai due commi che
precedono, sono demandate alla competenza del dirigente preposto al settore interessato (o

maggiormente interessato).
Articolo 6 Funzione della sponsorizzazione e degli accordi di collaborazione

La sponsorizzazione, come del resto gli accordi di collaborazione, rappresentano strumenti
tramite i quali questo Comune realizza o acquisisce a titolo gratuito interventi, servizi, prestazioni,
beni o attivita inseriti nei programmi di spesa ordinari con finanziamento a carico del bilancio del
Comune. |l risultato della sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione di una economia di

bilancio, totale o parziale, rispetto alla previsione di spesa, in relazione alla totale o parziale
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acquisizione, senza oneri per il Comune, del previsto risultato da parte dello sponsor.

Eccezionalmente, la sponsorizzazione e gli accordi di collaborazione potranno anche
consistere nella esecuzione di opere e lavori pubblici e/o di pubblico interesse espletati

direttamente o per suo diretto strumento dal soggetto sponsorizzante o collaborante.

Articolo 7 Corrispettivo delle sponsorizzazioni

I contratti di sponsorizzazione nei quali il Comune di Cesard é parte possono prevedere, a
titolo di corrispettivo dovuto dallo Sponsor:
a) la dazione di somme di denaro;

b) la fornitura di beni, servizi o lavori, acquisiti o realizzati a cura e spese dello Sponsor;
c) accollo del pagamento delle obbligazioni verso i terzi che svolgono le attivita sponsorizzate.

Nel caso di cui al punto b), si assume quale controvalore monetario del contratto il valore di

mercato della fornitura dei beni, dei servizi o dei lavori, effettuati dallo Sponsor.
Articolo 8 Pagamento del corrispettivo in denaro della sponsorizzazione

Ove il corrispettivo della sponsorizzazione sia costituito da una somma di denaro, il
pagamento avviene, di norma, almeno nella misura del 50% al momento della stipulazione del

contratto e il restante secondo un piano predisposto dal Responsabile di Area/Settore a cui spettera
la valutazione delle modalita.

Qualora l'importo superi i 50.000 euro, a garanzia e quale condizione essenziale per
procedere alla formalizzazione dei rapporti di sponsorizzazione, lo Sponsor deve prestare apposita
garanzia fideiussoria per il pagamento del corrispettivo, costituita mediante fideiussione bancaria o
polizza assicurativa, a favore del Comune di Cesaro, contenente le clausole previste nella

determinazione a contrattare, di cui agli artt. 53, comma 4, e 117, comma 1, del Codice dei Contratti
pubblici, secondo i seguenti importi:
a) dazione di somme di denaro e forniture di beni e servizi:
e perimporti superiori a € 50.000,00 e inferiori a € 215.000,00, pari al 5% dell'importo;

e da€215.000,01, pari al 10% dell'importo;

b) perlavori:



e perimporti superiori a € 50.000,00 e inferiori a € 5.382.0000,00, pari al 5% dell'importo;

e da€5.382.0000,01, pari al 10% dell'importo.

Articolo 9 Regola comune per I’associazione del nome e del marchio, oltreché

per la forma contrattuale

| contratti di sponsorizzazione, stipulati da questa Amministrazione Comunale prevedono
necessariamente clausole inerenti le garanzie e le forme di tutela dei marchi con specificazione
dell’utilizzo dei loghi e dei segni distintivi dello sponsor, nel rispetto di quanto previsto dalla

normativa vigente in materia.

Le modalita di associazione del nome e del marchio del soggetto <sponsorizzante o sponsee>
ovvero di quello <collaborante o sponsor> devono presentare caratteri consoni e compatibili alla
natura istituzionale ed all'immagine di pubblica autorita neutrale proprie di questo Comune di

Cesaro.

L'utilizzazione sia dello strumento della sponsorizzazione che di quello degli accordi di
collaborazione, avviene sempre attraverso la stipula di apposito contratto da redigersi in forma

scritta.

L'Amministrazione Comunale pud definire, in relazione ai contratti di sponsorizzazione,
specifiche clausole relative ai propri segni distintivi qualificando, con appositi atti, lo stemma

ufficiale come segno distintivo con tutela pari al marchio.

Articolo 10 Finalita

Il Comune di Cesaro intende tendenzialmente avvalersi degli istituti della sponsorizzazione e

degli accordi di collaborazione, essenzialmente:

a) perincentivare e promuovere una piu spiccata innovazione nell’organizzazione tecnica
e amministrativa dell’Ente;

b) per realizzare maggiori economie di spesa, anche nel rispetto del patto di stabilita
interno di cui all’art. 28 della legge 23 dicembre 1998, n. 448, e successive
modificazioni e integrazioni;

c) per migliorare la qualita dei servizi prestati;

d) per migliorare il decoro e I'aspetto estetico delle aree pubbliche poste all'interno del



centro urbano.
“Articolo 11 Vincoli di carattere generale

Tutte le iniziative supportate dalle forme, in senso lato, di sponsorship di cui al successivo

art.13, sono necessariamente dirette al perseguimento di interessi pubblici:

a) devono escludere forme di conflitto d’interesse tra I’attivita pubblica e quella privata;
b) devono essere consone e compatibili con I'immagine del Comune di Cesaro;

c) devono produrre risparmi di spesa.
Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioni riguardanti:

a) propaganda di natura politica, sindacale o religiosa;

b) pubbilicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione dei tabacchi, prodotti
alcolici e materiale che offendono il buon costume;

¢} messaggi offensivi incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia;

d) messaggi contrari al decoro o alla morale pubblica.
Articolo 12 Iniziativa spontanea o per azione di terzi
La sponsorizzazione e gli accordi di collaborazione possono avere origine per:
iniziativa spontanea di questa Amministrazione Comunale;
iniziativa di uno qualsiasi dei soggetti indicati nel precedente art. 4 di questo Regolamento.

Qualora l'iniziativa si correli alla proposta di soggetti terzi, essa — ferme restando le modalita
di scelta del contraente di cui al Titolo il che segue — deve essere riconosciuta e valutata come utile
agliinteressi e confacente agli scopi istituzionali di questo Ente con riferimento alle sue componenti

economiche, qualitative ed organizzative.
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tempo necessario per recuperare, attraverso i normali costi di locazione, le spese
sostenute;

t) leistituzioni mdséali, ovvero settori di attivita delle stesse;

u) gli impianti sportivi di proprieta comunale;

v} il restauro, il recupero e gestione di qualsiasi bene pubblico, appartenente al demanio

o al patrimonio indisponibile del Comune (residualmente).

Il Responsabile di Area/Settore competente predispone i progetti operativi e gli avvisi delle
iniziative di sponsorizzazione ed adotta gli atti di gestione necessari al raggiungimento dei correlati
obiettiviamministrativi. Nel caso in cui la sponsorizzazione non corrisponda ai programmi dell’Ente,

il Responsabile opera previo indirizzo formale della Giunta Comunale.

Articolo 14 Adozione di aree verdi e/o rotatorie

I Comune, con deliberazione della Giunta Comunale, puo procedere all'individuazione delle
aree comunali destinate a verde pubblico che possono essere assegnate in “adozione” a Societa,

Associazioni o privatiin genere, affidandone I'allestimento, la gestione e la manutenzione in cambio
dell’autorizzazione alla posa di mezzi finalizzati alla sponsorizzazione.

L’adozione consiste nell’'obbligo dello Sponsor di provvedere alla realizzazione del primo
impianto-allestimento dell’area e/o alla manutenzione della stessa.

Lo Sponsor deve presentare, sia per la realizzazione dell'impianto/allestimento che per la
manutenzione, un progetto tecnico che, approvato dalla Giunta Comunale con propria

deliberazione, costituisce allegato al contratto di sponsorizzazione.

Il progetto pud anche essere fornito dal Comune. In ogni caso, esso deve contenere
I'indicazione delle spese necessarie per le relative operazioni.

| soggetti affidatari, se non appartenenti o operanti nel settore del verde, dovranno far
eseguire I'allestimento e la manutenzione a ditte specializzate ed in possesso dei requisiti in materia
di sicurezza, contributiva e di ordine generale.

L'timpresa che esegue i lavori, in proprio o per conto dell’affidatario, avra I'obbligo di adottare,

durante l’esecuzione dei lavori, tutti i provvedimenti e le cautele necessarie per garantire

Vincolumita degli operai e di terzi e per non produrre danni ai beni pubblici e privati, imanendo
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Il contratto di sponsorizzazione dovra avere una durata pari a quella indicata nel progetto.

Il contratto e rinnovabile con lo stgsso Sponsor, sulla base della bonta dei risultati raggiunti

.

nel periodo pregresso, per la stessa durata di quello originario, nei limiti previsti dalle disposizioni
normative vigenti.

Trattandosi di affidamento delle aree, al fine di ottenere la valorizzazione ed il mantenimento

delle stesse, il contratto in oggetto non costituisce atto di concessione.
Articolo 15 Sponsorizzazioni accessorie a contratti d’appalto

I Comune di Cesaro puo prevedere, nell’ambito di procedure per I'aggiudicazione di appalti
di lavori, servizi o forniture, clausole inerenti sponsorizzazioni come prestazioni accessorie al
contratto principale.

In tal caso la valutazione della sponsorizzazione deve costituire elemento con peso

meramente marginale rispetto alla valutazione complessiva dell’offerta.

Articolo 16 Sponsorizzazione di lavori, servizi e forniture aventi ad oggetto beni
culturali sottoposti a tutela artistica, architettonica e culturale

Ai contratti di sponsorizzazione aventi ad oggetto interventi di restauro e manutenzione di
‘beni immobili, mobili e delle superfici decorate di beni architettonici sottoposti a tutela ai sensi del
D.Lgs. n. 42/2004, si applicano, oltre alle norme previste nel presente Regolamento, le disposizioni
in materia di requisiti di qualificazione dei progettisti nel caso in cui la realizzazione dell'intervento

sia a cura dello Sponsor.

Nel caso in cui l'individuazione dell'esecutore dei lavori sia rimessa allo Sponsor, il soggetto

indicato dovra essere un soggetto qualificato relativamente alla tipologia dell’intervento.

Qualora le imprese esecutrici rivestano la qualita di Sponsor del Comune di Cesaro attraverso
la realizzazione diretta di interventi di restauro e manutenzione, non potranno in nessun caso

cedere ad altri soggetti il diritto di utilizzare lo spazio pubblicitario oggetto del contratto.

In caso di sponsorizzazione tecnica, la Sopraintendenza competente impartisce le prescrizioni
opportune in ordine alla progettazione, alla direzione ed all’esecuzione dei lavori. Il Comune di

Cesaro esercitera un attivita di sorveglianza, al fine di garantire il rispetto della normativa di settore.
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TITOLO 1l

SCELTA DELLO SPONSOR

Articolo 18 Regole generali e comuni

La scelta dello sponsor e effettuata mediante procedura negoziata, sia quando la proposta
provenga da iniziativa di uno qualsiasi dei soggetti indicati nel precedente art. 4 di questo
Regolamento, sia qualora la proposta avvenga su iniziativa spontanea di questa Amministrazione
comunale, preceduta dalla pubblicazione di apposito awviso e, comunque, da adeguate forme di
pubblicita.

All’avviso di sponsorizzazione & data pubblicita mediante pubblicazione all’Albo Pretorio
sul’home-page del sito internet del Comune, e/o invio alle associazioni di categoria ed in altre forme

ritenute di volta in volta pili convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.
L’avviso deve contenere, in particolare, i seguenti dati:
. a) l'oggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor;

b) I'esatta determinazione dello spazio pubblicitario utilizzabile e la durata della pubblicita; c)

le modalita ed i termini di presentazione dell’offerta di sponsorizzazione;
d) I'importo minimo richiesto quale corrispettivo della sponsorizzazione.
L'offerta deve essere presentata in forma scritta ed in carta semplice e deve indicare, almeno:
le generalita del richiedente o ragione sociale della Ditta/Impresa/Societa/Associazione;
il bene, il servizio, Iattivita o la prestazione che siintende pubblicizzare;
il corrispettivo della sponsorizzazione;
I’accettazione delle condizioni previste nel capitolato (o progetto di sponsorizzazione);

nel caso la sponsorizzazione riguardi attivita inerenti il verde pubblico o arredo urbano,

I'offerta deve contenere anche il progetto di sistemazione e, se necessario, anche la relazione
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Regolamento, sia qualora la proposta avvenga su iniziativa spontanea di questa Amministrazione
comunale, preceduta dalla pubblicazione di apposito avviso e, comunque, da adeguate forme di
pubblicita.

All'avviso di sponsorizzazione & data pubblicita mediante pubblicazione all’Albo Pretorio
sul’home-page del sito internet del Comune, e/o invio alle associazioni di categoria ed in altre forme

ritenute di volta in volta pil convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.
L’avviso deve contenere, in particolare, i seguenti dati:
a) Yoggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor;

b) I'esatta determinazione dello spazio pubblicitario utilizzabile e la durata della pubblicita; c)

le modalita ed i termini di presentazione dell’offerta di sponsorizzazione;
d) 'importo minimo richiesto quale corrispettivo della sponsorizzazione.
L’offerta deve essere presentata in forma scritta ed in carta semplice e deve indicare, almeno:
le generalita del richiedente o ragione sociale della Ditta/Impresa/Societa/Associazione;
il bene, il servizio, I'attivita o la prestazione che si intende pubblicizzare;
il corrispettivo della sponsorizzazione;
I’accettazione delle condizioni previste nel capitolato (o progetto di sponsorizzazione);

nel caso la sponsorizzazione riguardi attivita inerenti il verde pubblico o arredo urbano,

'offerta deve contenere anche il progetto di sistemazione e, se necessario, anche la relazione



a) nel caso di sponsorizzazioni il cui valore sia inferiore o pari ad € 50.000,00 (IVA esclusa);

b) nel caso sia stata esperita, per due volte, infruttuosamente la procedura selettiva di cui
all’art. 20;

c) in casi eccezionali, adeguatamente motivati, in cui la particolare natura e caratteristiche

dell'iniziativa oggetto di sponsorizzazione limitino la trattativa ad un unico determinato soggetto.

In ogni caso, I'affidamento diretto avviene previa valutazione di congruita da parte del

Responsabile di Area/Settore procedente.

I3

Restano fermi i principi secondo cui, in caso di sponsorizzazione tecnica, le proposte del
Comune di Cesard conterranno opportune prescrizioni in ordine alla progettazione, all’esecuzione

delle opere o delle forniture ed alla direzione dei lavori e collaudo degli stessi.

Per sponsorizzazioni riguardanti beni sottoposti a tutela ai sensi del D.Lgs. n. 42/2004 si

applicano comunque le disposizioni di cui all’art. 16 del presente regolamento.

Articolo 21 La valutazione delle offerte

Le offerte di sponsorizzazione sono valutate — sulla base dei criteri definiti nel capitolato, nel
progetto o nella delibera di Giunta — dal dirigente del settore che organizza I'iniziativa o I'evento,

dal dirigente all’'uopo incaricato dal Sindaco in presenza di situazioni diverse ovvero da apposita

commissione all’uopo costituita.

E’ possibile, se richiesta, I'assegnazione di piu aree allo stesso sponsor. Qualora le richieste

sono superiori alle aree proposte per I'affidamento, I’Amministrazione si riserva la facolta di affidare

uha sola area a ciascun richiedente.

Per la richiesta della stessa area verra preferito lo sponsor che propone un progetto di
sistemazione piu conforme alle esigenze dell’amministrazione o si propone per un tempo maggiore,
in caso di parita si procedera mediante sorteggio. L'Amministrazione Comunale provvedera a

richiedere le relative autorizzazioni se necessarie (Soprintendenza — ANAS — Provincia), rimanendo
a carico dello Sponsor le spese d’istruzione della pratica.
La graduatoria & formata in ragione della maggiore utilita economica per il Comune o sulla

base dei punteggi attribuiti in ragione dei criteri qualitativo-economici fissati nell’avviso (valore

economico, convenienza dell’Amministrazione ad acquisire lo sponsor nella propria disponibilita,
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approvato con determinazione del Responsabile di Area/Settore competente che pud anche

stabilire, di volta in volta, forme di pubblicita ulteriori per favorire una maggiore conoscenza e
partecipazione all'iniziativa.
L’awviso deve indicare almeno:

a) loggetto della sponsorizzazione ed i conseguenti obblighi dello Sponsor, secondo i

contenuti dell’eventuale capitolato/progetto di sponsorizzazione;

b) 'esatta determinazione dello spazio pubblicitario messo a disposizione del Comune per la

pubblicita dello Sponsor;
c) i requisiti di partecipazione;
d) le modalita ed i termini per la presentazione delle offerte;
e) i criteri di ammissibilita delle offerte;
f) 'eventuale importo minimo richiesto quale corrispettivo della sponsorizzazione;
g) 'Area/Settore procedente ed il responsabile del procedimento.
L'offerta deve essere presentata in forma scritta e deve contenere fra 'altro:
a) i dati del proponente e del legale rappresentante;
b) il bene, il servizio, I'attivita o la prestazione che si intende sponsorizzare;
c) le dichiarazionirichieste dall’avviso, anche con riferimento al possesso dei requisiti di ordine

generale;
d) 'accettazione incondizionata di quanto previsto nell’avviso e nel presente regolamento;
e) impegno ad assumere tutte le responsabilita e a farsi carico degli adempimenti inerenti e
conseguenti al messaggio pubblicitario, alle relative autorizzazioni, al pagamento di eventuali tributi
0 canoni.

Scaduto il termine fissato nell’avviso, il contratto puo essere liberamente negoziato, purché

nel rispetto dei principi di imparzialita e di parita di trattamento tra gli operatori che abbiano

manifestato interesse.

e
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Ove il Comune di Cesaro intenda concludere contratti di sponsorizzazione in esclusiva
generale o commerciale evidenzia la sussistenza di dette clausole in tutti gli atti preliminari alla
conclusione dei contratti. Le clausole di esclusiva devono essere espressamente previste.

Articolo 26 Diritto di rifiuto, esclusioni oggettive e soggettive

Il Comune di Cesaro rifiuta qualsiasi proposta di sponsorizzazione e recede dal contratto

eventualmente sottoscritto qualora:
a) ritenga possa derivare un conflitto di interessi tra I’attivita pubblica e quella dello Sponsor;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario o nei mezzi utilizzati dallo Sponsor un possibile

pregiudizio o danno alla propria immagine od alle proprie iniziative;

c) reputi la sponsorizzazione inaccettabile per motivi di pubblico interesse; sia in corso con

I'offerente una controversia legale.

Non si potranno sottoscrivere contratti di sponsorizzazione con Sponsor che, a seguito di

controlli, verseranno in almeno uno dei casi previsti dagli artt. 94, 95, 97 e 98 del D.Lgs. n. 36/2023.

L'interessato attesta il possesso dei requisiti di cui al precedente punto 3 mediante

dichiarazione sostitutiva ai sensi del DPR n. 445/2000.
Articolo 27 Contenuti minimi del contratto di sponsorizzazione

La sponsorizzazione viene regolata da apposito contratto nel quale, in particolare, sono

almeno definiti:
a) 'oggetto del contratto;
b) gli obblighi delle parti;
c) i corrispettivi della sponsorizzazione;
d) la durata del contratto;
e) I'eventuale clausola di esclusiva generale o commerciale;
f) i controlli sull’attivita dello Sponsor e le penali in caso d'inadempimento;

g) la facolta di recesso da parte del Comune di Arese, previa tempestiva e formale

comunicazione allo Sponsor;



h) la risoluzione del contratto per inadempimento;
i) l'eventuale cauzione;
j) la competenza del foro in caso di controversie;

k) la disciplina delle spese contrattuali.
Articolo 28 Scadenze, rinnovi, decadenza del contratto

Gli affidamenti mediante contratto di sponsorizzazione, effettuati ai sensi del presente

Regolamento, hanno validitad massima 6 anni, con possibilita di rinnovo. E escluso il rinnovo tacito.

Le parti possono risolvere anticipatamente il contratto, per motivate ragioni, con preavviso di

60 giorni mediante comunicazione scritta con lettera raccomandata.

Al termine del contratto di sponsorizzazione sara predisposto un sopralluogo congiunto tra
affidatario ed amministrazione, per la verifica dello stato dei luoghi riconsegnati, redigendo apposito

verbale.
Articolo 29 Obblighi a carico del Comune

Il Comune, quale controprestazione ai beni e/o ai servizi e/o ai lavori forniti dallo Sponsor,
potra realizzare, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, alcune delle forme pubblicitarie indicate
di seguito:

a) riproduzione del marchio-logo o delle generalita dello Sponsor su tutto il materiale
pubblicitario delle iniziative oggetto della sponsorizzazione {manifesti, volantini, ecc.) e/o nel sito

web istituzionale del Comune, all’interno dello spazio informativo dell'attivita interessata;
’ Y

b) posizionamento di targhe o cartelli indicanti il marchio-logo o le generalita dello Sponsor

sui beni durevoli o sulle aree verdi oggetto della sponsorizzazione;

c) utilizzo a fini pubblicitari di spazi all'interno del Comune (es. bacheche, ascensori, sale

riunioni, impianti sportivi, androni, coperture con teli di opere e/o lavori, ecc.);

d) utilizzo a fini pubblicitari di spazi su documentazione del Comune (buoni mensa, bollette,
carta intestata, biglietti d’ingresso all’iniziativa coinvolta dalla sponsorizzazione, inviti all'iniziativa,

etc.).




Articolo 30 Affidamento del servizio di ricerca dello Sponsor.

La gestione delle sponsorizzazioni & effettuata direttamente dall'’Amministrazione comunale

secondo la disciplina del presente Regolamento.

Il Comune, previa valutazione di convenienza sotto il profilo organizzativo, economico e
funzionale, puo tuttavia affidare il servizio di ricerca degli Sponsor a soggetti da individuare tramite

procedure sugli appalti di servizi previste dal Codice dei Contratti pubblici.



TToLO Iv

DISPOSIZIONI FINALI

Articolo 31 Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle sponsorizzazioni

Sono considerati risparmi di spesa le somme previste in bilancio e non utilizzate, a motivo

dell'intervento dello Sponsor, nei limiti del valore economico della sponsorizzazione.
I risparmi di spesa di cui al comma 1 possono essere utilizzati per le seguenti finalita:

a) quanto al 10% per implementare il fondo delle risorse decentrate nel rispetto dei limiti

stabiliti dalle vigenti norme in materia;

b) quanto al 90% per finanziare altre iniziative istituzionali secondo le indicazioni del bilancio.

Articolo 32 Aspetti contabili e fiscali

| corrispettivi dei contratti di sponsorizzazione sono previsti in bilancio ad inizio anno, o
durante 'anno con variazione, nel rispetto dell'ordinamento finanziario e contabile. | corrispettivi
cosﬁtuiti da proventi di entrata sono contabilizzati tra le entrate; i corrispettivi costituiti da risparmi
di spesa sono comunque contabilizzati a bilancio in entrata ed in spesa per pari importo, al fine di

assicurare il rispetto del principio di integrita del bilancio e la normativa fiscale.

Le iniziative derivanti da contratto di sponsorizzazione sono soggette alla normativa fiscale
sulle imposte dirette, per quanto applicabili, nonché sulle imposte indirette e sui tributi locali, per

quanto compatibili, per la cui applicazione il presente regolamento fa rinvio.

Il contratto di sponsorizzazione costituisce attivita rilevante ai fini IVA e soggetta ad aliquota
di legge vigente. ll contributo specificato dal contratto dovra essere sempre espresso con la dicitura
“oltre ad IVA di legge”, e I'importo erogato dovra pertanto essere sempre comprensivo d’IVA. Gli
importi utilizzabili ai fini dell’evento o delViniziativa finanziata saranno pertanto rappresentati dai

contributi stessi al netto di quanto di competenza erariale per [VA.

Qualora il corrispettivo del contratto di sponsorizzazione consista in lavori, nella prestazione
di servizi o nella fornitura di beni a carico dello Sponsor, & fatto obbligo di operare la doppia
fatturazione, ovvero la fatturazione dello Sponsor al Comune del valore dei lavori, servizi o beni,

soggetto all'IVA, e la fatturazione del Comune allo Sponsor di un pari importo, sempre soggetto ad



IVA, per il valore della promozione di immagine fornita allo Sponsor.

La regolamentazione contabile del rapporto di sponsorizzazione, a seconda delle forme di

realizzazione dello stesso, si effettuera pertanto come di seguito indicato:

corrispettivo monetario: il Comune emettera fattura allo Sponsor per un importo pari al

contributo pattuito nel contratto e provvedera a riversare I'IVA dovuta all’Erario;

operazioni permutative di beni e/o servizi e/o lavori: lo Sponsor fatturera al Comune un
importo pari al valore stimato, stabilito nel contratto di sponsorizzazione, del bene, dei lavori o dei
servizi ceduti. In conseguenza, il Comune emettera fattura allo Sponsor di uguale importo, a titolo

di sponsorizzazione, con compensazione contabile delle due fatture con IVA a esigibilita immediata;

operazioni permutative quali “adozione” di aree verdi e/o rotonde: lo Sponsor fatturera al
Comune gli importi indicati nel preventivo e recepiti nel contratto al termine della realizzazione del
primo impianto e, qualora sia previsto che nel corrispettivo cui & tenuto lo Sponsor rientri anche la
manutenzione delle aree, dopo ogni anno di manutenzione a sua volta, il Comune provvedera ad

emettere fattura per uguale importo, a titolo di sponsorizzazione. Le due fatture avranno IVA a
esigibilita immediata.

Non rientra nell'applicazione del presente Regolamento la disciplina inerente la materia delle
donazioni e delle erogazioni liberali, in merito alle quali si rinvia espressamente alle disposizioni

contenute negli artt. 769 e segu‘enti del Codice civile.

Ogni spesa contrattuale inerente e conseguente alla stipulazione ed alla registrazione del
contratto di sponsorizzazione nei casi previsti dalla legge & a carico dello Sponsor.

Nell'applicazione delle disposizioni de! suddetto articolo sono fatte salve eventuali esenzioni
e agevolazioni previste dalle disposizioni normative.

Allo sponsor compete il pagamento della somma dovuta per imposta sulla pubblicita e dei
tributi dovuti a livello locale.

Articolo 33 Controlli e verifiche

Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte dell'Area/Settore comunale

competente per materia, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti, per i

contenuti tecnici, qualitativi e quantitativi.



Le difformita emerse in sede di verifica devono essere tempestivamente e formalmente

notificate allo Sponsor a mezzo raccomandata a/r o PEC.

Il mancato rispetto delle norme contrattuali comporta la risoluzione del contratto; & fatto

salvo il risarcimento del danno.
Articolo 34 Trattamento dati personali

| dati personali raccolti in applicazione del presente Regolamento saranno trattati
esclusivamente per le finalita dallo stesso previste, nonché per adempiere ad eventuali obblighi di
legge ai sensi dell’art. 6 par. 1 del Regolamento UE 2016/679; i soggetti interessati hanno facolta di

esercitare i diritti loro riconosciuti ai sensi del medesimo Regolamento.

I dati, trattati in conformita alle norme vigenti, dagli addetti degli uffici comunali tenuti
all'applicazione del presente regolamento, possono essere oggetto di comunicazione e/o diffusione

a soggetti pubblici o privati in relazione alle finalita del regolamento.
Articolo 35 Norme di rinvio — Codice di Comportamento — Piano anticorruzione

Per ogni aspetto che non trovi esplicita disciplina nel presente Regolamento si fa rinvio alle

norme di legge applicabili.

Tutti i richiami alle norme contenuti nel presente Regolamento devono intendersi effettuati
alle disposizioni vigenti al momento dell'applicazione concreta del Regolamento stesso, senza

necessita di suo adeguamento espresso.

Si ritengono totalmente richiamati gli obblighi di attuazione ed adesione al Codice di
Comportamento dei dipendenti pubblici recato dal DPR n. 62/2013 e dal vigente Codice di
comportamento del Comune di Arese e al vigente Piano triennale di prevenzione della corruzione e

della trasparenza.

E' fatta salva la disciplina contenuta nel Regolamento comunale sulla collaborazione tra
cittadini e Amministrazione per la cura, la gestione condivisa e la rigenerazione dei beni comuni
urbani e la collaborazione attiva su ambiti di interesse pubblico, approvato con deliberazione del

Consiglio comunale n. 28 del 30.03.2017.



Art. 36 Riserva organizzativa

La gestione delle sponsorizzazioni & effettuata direttamente da questa Amministrazione
comunale secondo la disciplina del presente Regolamento.
E’ tuttavia facolta del Comune, qualora lo ritenga pill conveniente sotto il profilo organizzativo,

economico e funzionale, affidare in convenzione I'incarico per il reperimento delle sponsorizzazioni

ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario, secondo le vigenti normative degli appalti dei

servizi richiamate anche al precedente art. 18.

Articolo 37 Entrata in vigore

Il Regolamento sulle sponsorizzazioni entrera in vigore il quindicesimo giorno dalla

ripubblicazione dopo che la delibera é divenuta esecutiva, ai sensi dell'art. 5, comma 3, del vigente
Statuto comunale.

Con l'entrata in vigore del presente Regolamento si considerano decadute precedenti
disposizioni regolamentari in materia ed eventuali relative disposizioni attuative, se ed in quanto
contrastanti, e non pil applicabili.

Il presente Regolamento & pubblicato sul sito istituzionale del Comune di Cesaro, nella Sezione

“Amministrazione Trasparente” — sottosezione di primo livello “Disposizioni generali” -

sottosezione di secondo livello “Atti Generali “del Comune di Cesaro, ai sensi e per gli effetti di cui

all'art. 12, comma 1, D.Lgs. n. 33/2013 e ss.mm.ii.
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